IT-Brunch

Videos im Netz

- wie Unternehmen bewegte Bilder nutzen kdnnen

Dusan Minic
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Unmittelbare Information

Bilder sagen mehr als 1000 Worte

Konzentration auf das Wichtige

Einfache, deshalb beliebte Rezeption

Moglichkeit, mehre Medienstile zu kombinieren
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Eigene Videos

Werbe-Videos flrs Netz (weitere Verwendungen prifen)

Produktvideos

Firmenprasentation

Personalrecruiting

Entscheidung treffen: bewusst selbst produziert oder professionell

Animationsvideos - z.B. um Software zu erklaren



Beispiel Animationsvideo
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User Generated Videos

Einbindung der Bezugsgruppen

Anreiz schaffen

Bezug zum Unternehmen starken

Aufgabe stellen, um sinnvolle Beitrage zu erhalten
Best-of-Video aus Beitragen

Back-up-Plan erstellen



Beispiel Flashmob




Verbreitung

e Plattform wahlen:

@ YouTube

@ Vimeo

@ Elgene Webseite
@ Mobile Geréate (z.B. iPhone)
@

Facebook

@ Video als Teil der Kommunikationsstrategie bewerben:
@ Z.B. Uber Twitter, Facebook, Xing, Pressemitteilungen, Newslettern, etc.



Do

Do‘s and Dont's

Fokus auf Inhalte - nicht alles ist flr
Video geeignet

Auf Asthetik / Unverwechselbarkeit
achten

Strategie fur Verbreitung festlegen

Nicht zu lange werden (3 Minuten
sind in der Regel genug)

Dont's

Schlechte Bildqualitat
Schlechte Audioqualitat
Alles selber machen wollen
Alles andere machen lassen
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Video erzwingen
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